
บทท่ี ๕ 

 

สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
  

การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดทําการศึกษาเก่ียวกับภาพยนตรโฆษณากับการสงเสริมคุณธรรม

กรณีศึกษาภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต โดยมีวัตถุประสงคของการวิจัยเพ่ือ ๑)  เพ่ือ

ศึกษาแนวคิดและทฤษฏีท่ีเก่ียวกับการสื่อสารในทางพระพุทธศาสนา ๒) เพ่ือศึกษาการนําเสนอของ

ภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต และ๓) เพ่ือศึกษาผลของการนําเสนอภาพยนตร

โฆษณาการสงเสริมคุณธรรมเรื่องความกตัญูในภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต ซ่ึงได

นําเสนอ สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและขอเสนอแนะตามลําดับดังนี้ 
 

๕.๑ สรุปผล 

 ผูวิจัยไดนําเสนอสรุปผลการวิเคราะหขอมูล โดยแบงเปน ๕ ตอน ดังนี้  

 ตอนท่ี ๑ ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับลักษณะประชากรของผูชมภาพยนตรโฆษณาของ              

บริษัทไทยประกันชีวิต จํากัด พบวา นักเรียนท่ีเขารับการฝกอบรมคุณธรรมจริยธรรมนั้น สวนมากจะ

เปนผูหญิง มีอายุโดยเฉลี่ยระหวาง ๑๓-๑๔ ป อยูในระดับชั้นมัธยมศึกษาปท่ี ๑-๖ในสัดสวนท่ี

ใกลเคียงกันตามการสุมกลุมตัวอยาง  

 ตอนท่ี ๒ ผลการวิเคราะหขอมูล เก่ียวกับเนื้อหาภาพยนตรโฆษณาท่ีเนนความกตัญู ของ

บริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด พบวา  

๑) นักเรียนเลือกรับชมภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด มี

ท้ังหมด ๕ เรื่อง โดยจัดลําดับเรื่องท่ีนักเรียนเคยรับชมมากอน พบวา สวนมากจะเปนเรื่อง My Girl 

คิดเปนรอยละ ๒๒.๗๖%  รองลงมา คือ เรื่องลูกพอ My son คิดเปนรอยละ ๒๐.๔๓%  

๒) เรื่องท่ีนักเรียนชอมมากท่ีสุดกับภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต 

จํากัด พบวา นักเรียนสวนมากชอบเรื่อง ลูกพอ My son คิดเปนรอยละ๓๔.๐% รองลงมา คือเรื่องรัก      

นิรันดร Everlasting Love  คิดเปนรอยละ ๒๕.๕% 

๓) นักเรียนแสดงเหตุผลวาทําไมถึงชอบภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกัน

ชีวิต จํากัด เรื่องดังกลาว พบวา สวนมากใหเหตุผลวามีเนื้อหาของภาพยนตรใหสาระนาสนใจ คิดเปน

รอยละ ๖๔.๙% รองลงมาเปนการดําเนินเรื่องราวนาติดตาม คิดเปนรอยละ ๑๕.๓% 

๔) เนื้อหาของภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัดวามีลักษณะ

อยางไร พบวา สวนมากใหเหตุผลวามีลักษณะทําใหเกิดความซาบซ้ึงกินใจ คิดเปนรอยละ ๔๒.๕%  

รองลงมา คือการทําใหเกิดความสํานึกในคุณธรรม คิดเปนรอยละ ๓๖.๕% 



๕๒ 

๕) เรื่องท่ีนักเรียนชอบไดใหคติเตือนใจในเรื่องอะไรบาง พบวา สวนมากใหเหตุผล

วา ใหคติเตือนในในเรื่องความรัก(ศรัทธา) คิดเปนรอยละ ๔๙.๖%  รองลงมา คือ เรื่องความกตัญู 

คิดเปนรอยละ ๓๖.๐% 
 

ตอนท่ี ๓ ผลการวิเคราะหขอมูล เก่ียวกับเทคนิคการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของบริษัท              

ไทยประกันชีวิต จํากัด พบวา 

๑) รูปแบบการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด ท่ี

นาสนใจ พบวา สวนมากจะชอบรูปแบบการนําเสนอโดยนําเอาเคาเรื่องชีวิตจริงมานําเสนอ คิดเปน

รอยละ ๓๔.๓% รองลงมาคือการสื่อสารโดยแสดงออกมากกวาคําพูด คิดเปนรอยละ ๒๕.๕% 

๒) การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด 

เปนอยางไร พบวา สวนมากเปนเรื่องราวโฆษณาดําเนินเรื่องจากชีวิตจริง คิดเปนรอยละ ๖๕.๔% 

รองลงมาเปนเรื่องของโฆษณาท่ีอยูในความสนใจของผูชม คิดเปนรอยละ ๑๖.๔% 

๓) นักเรียนเขาใจการใชภาษาในภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต 

จํากัดดานใด พบวา สวนมากจะเขาใจเม่ือพูดถึงไทยประกันชีวิตจะนึกถึงคําวา “เราดูแลชีวิตคนไทย” 

คิดเปนรอยละ ๔๔.๕%  รองลงมา คือ การใชภาษาท่ีงายตอการเขาใจ คิดเปนรอยละ ๓๑.๗%  

๔) เหตุผลวาทําไมนักเรียนถึงชอบภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต 

จํากัด เพราะอะไร พบวา สวนมากใหเหตุผลวา มีพฤติกรรมของตัวละครนาสนใจ ใหอารมณขันและมี

คติธรรม คิดเปนรอยละ ๔๓.๓% รองลงมาคือการเผยแพรภาพหลายมุมมอง คิดเปนรอยละ ๓๑.๒%    

ตอนท่ี ๔ ผลการวิเคราะหขอมูล การชมภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต 

จํากัด นําไปประยุกตใชในชีวิตประจําวัน พบวา มีคาเฉลี่ยโดยรวมอยูท่ี Χ = ๓.๖๗ และคาสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)=๐.๘๕๕  ซ่ึงถือวาอยูในการแปลผลระดับมาก คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

มีการกระจายไมมาก จึงทําใหความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามเปนไปในทิศทางท่ีเห็นสอดคลอง

กันเปนสวนมาก 
 

ตอนท่ี ๕ ผลการทดสอบสมมติฐาน  

พบวา เยาวชนท่ีไดชมภาพยนตรโฆษณาการสงเสริมคุณธรรมของบริษัทไทยประกันชีวิตใน

ประเด็นนําไปประยุกตใชในชีวิตประจําวัน โดยสรางความตระหนักถึงความกตัญูกตเวที หลังจากท่ี

นักเรียนไดรับชมแลวนั้นทําใหนักเรียนเกิดความซาบซ้ึงตอการทําหนาท่ีของพอแมเพ่ิมมากข้ึน มี

คาเฉลี่ยอยูท่ี Χ = ๔.๑๔ อยูในระดับมาก ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานวานักเรียนไดมีการตระหนักถึง

ความกตัญูเพ่ิมมากข้ึน  

  

 



๕๓ 

๕.๒ การอภิปรายผล 
 

                     เรื่องท่ีนักเรียนชอบไดใหคติเตือนใจในเรื่องอะไรบาง พบวา สวนมากใหเหตุผลวา ใหคติ

เตือนในเรื่องความรัก (ศรัทธา) คิดเปนรอยละ ๔๙.๖%  รองลงมา คือ เรื่องความกตัญู คิดเปนรอย

ละ ๓๖.๐%  ทําไมความรักคาเฉลี่ยมากกวาความกตัญู ซ่ึงตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน 

พ.ศ. ๒๕๔๒ ไดใหความหมายของคําวา “รัก” หมายถึง การมีใจผูกพันดวยความหวงใย เชน พอแม

รักลูก รักชาติ รักชื่อเสียง, มีใจผูกพันดวยความเสนหา, มีใจผูกพันฉันชูสาว เปนตน  ความรักจึงเปน

ความรูสึก สภาพและเจตคติตางๆ ระหวางบุคคล และสิ่งตางๆท่ีอยูรวมโลกเดียวกันอยางมากมาย

หลายรูปแบบ  ดังนั้น ความรักจึงเปนคุณธรรมพ้ืนฐานท่ีจะนําไปสูธรรมะของพระพุทธเจา ท่ีทรงสอน

ใหทุกคนเปนคนดี มีความรักอันยิ่งใหญ เปนรักท่ีไมเห็นแกตัว เพราะสอนใหรูจักรัก และเมตตาตอ

เพ่ือนรวมโลก ความกตัญู คือ คุณสมบัติและสัญลักษณของคนดี การแสดงความกตัญูจึงเปน

หลักธรรมท่ีควรปฏิบัติกับผูคนรอบขาง เปนคุณธรรมท่ีสําคัญยิ่งท่ีจะประคองใจใหดํารงม่ันอยูใน

คุณธรรมอันยิ่งๆ ข้ึน  เม่ือแตละคนแตละฝายตางก็ทําหนาท่ีของตนดวยความรักท่ีเปนพ้ืนฐาน ผลท่ี

ออกมายอมเกิดแตความปติซาบซ้ึงและนําไปสูการเปนแบบอยางท่ีดีท่ีจะนําไปใชในชีวิตของตนตอไป

ได 
 

 เหตุผลวาทําไมนักเรียนถึงชอบภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต จํากัด เพราะ

อะไร พบวา สวนมากใหเหตุผลวา มีพฤติกรรมของตัวละครนาสนใจ ใหอารมณขัน และมีคติธรรม คิด

เปนรอยละ ๔๓.๓% รองลงมาคือการเผยแพรภาพหลายมุมมอง คิดเปนรอยละ ๓๑.๒%     โดยการ

ใชภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศนท่ีไดรับชมในแตละวันนั้น  นอกจากจะสื่อสารเพ่ือทําให ไดรับขอมูล

ขาวสารของสินคานั้นๆ แลว ยังสื่อถึงอารมณและความรูสึกตางๆ  เชน ความสนุกสนาน ความสุข 

ความเศรา ความนาเชื่อถือ ความประทับใจ ความตลกขบขัน ฯลฯ ซ่ึงสิ่งเหลานี้ เกิดจากการ

กระบวนการผลิตชิ้นงานท่ีผานการวางแผนและสรางสรรคเพ่ือสื่อความหมายไปยังผูรับชม  ดังนั้น 

การใชสื่อโฆษณาประเภทนี้จึงถือวาประสบผลสําเร็จในการถายทอด และสามารถชักนําใหผูรับชมได

นําคติธรรมนั้นไปปฏิบัติตามอยางไมลังเลสงสัย  ซ่ึงเปนรูปแบบหนึ่งในการใชสื่อเพ่ือเผยแพรขอมูล

ขาวสาร 

พระพุทธเจาไดรับยกยองวา  ทรงเปน “ พระบรมครู ”  หรือ “ ศาสดาเอก ”  ในโลกเพราะ

พระองคทรงมีวิธีสอนท่ีดีเยี่ยมทําใหผูฟงเขาใจแจมแจง ในพระไตรปฎกไดกลาวถึงวิธีการท่ี

พระพุทธเจาทรงแสดงธรรมท้ังโดยตรงและโดยออม ซ่ึงมีหลักสําคัญในการเผยแผธรรมะมี ๓ อยาง 

ไดแก ๑. อภิญญายธัมมเทสนา ทรงแสดงธรรมดวยความรูยิ่ง คือทรงรูยิ่งเห็นเองแลวจึงทรงสอนผูอ่ืน

ใหปฏิบัติตาม เพ่ือใชแกไขปญหาในชีวิตประจําวัน  ๒. สนิทานธัมมเทสนา ทรงแสดงธรรมมีเหตุผล 

คือผูฟงตรึกตรองตามหรือเห็นจริงได และสามารถเปลี่ยนพฤติกรรมใหถูกตองและเหมาะสมยิ่งข้ึน  ๓. 



๕๔ 

สัปปาฏิหาริยธัมมเทศนา ทรงแสดงธรรมใหเห็นจริง คือผูฟงนําผลนั้นไปปฏิบัติตาม  โดยมีหลักการ

สอน  ๔ ประการ คือ  แจมแจง  จูงใจ  หาญกลา และราเริง  และทรงมีวิธีการสอบ ๓ แบบ คือ แบบ

บรรยาย แบบสนทนา  และแบบตอบปญหา 
  

ในการแสดงธรรมของพระพุทธเจาทุกครั้ง จะทรงใชพุทธวิธีการสอนซ่ึงมีรูปแบบและวิธีการ

แตกตางกันไป ข้ึนอยูกับสภาพสิ่งแวดลอมท่ีเกิดข้ึนในขณะนั้น ทรงเตรียมแผนการสอน พรอมท้ัง

ศึกษาสภาพแวดลอม วิเคราะหผูฟง มีขอมูลไวอยางพรอมมูล ตั้งแตตนจนจบ ทรงใชรูปแบบการสอน

ครบท้ัง ๔ ประการ ไดแก 

๑. สันทัสสนา อธิบายใหเห็นชัดเจนแจมแจง เหมือนจูงมือใหไปเห็นกับตา 

๒. สมาทปนา ชักจูงใจใหเห็นจริงดวย ชวนใหคลอยตาม จนตองยอมรับและนําไปปฏิบัติ 

๓. สมุตเตชนา  เราใจใหแกลวกลา บังเกิดกําลังใจปลุกใหมีอุตสาหะ แข็งขัน ม่ันใจวาจะทํา

ใหสําเร็จไดไมหวั่นระยอตอความเหนื่อยยาก 

๔. สัมปหังสนา  ชโลมใจใหแชมชื่น ราเริง เบิกบาน ฟงไมเบื่อ และเปยมดวยความหวัง 

เพราะมองเห็นคุณประโยชนท่ีตนจะไดรับจากการปฏิบัติ 
 

พระพุทธศาสนาเปนศาสนาท่ีมีเทคนิควิธีประกอบการสอนมากมาย ซ่ึงตองเหมาะสมกับจริต

หรือความตองการของบุคคลนั้นๆ จึงจะทําใหการเผยแผประสบผลสําเร็จตามวัตถุประสงค การ

สื่อสารคําสอนของพระพุทธศาสนาดวยวิธีการทองจําแบบดั้งเดิม จนมาถึงการใชเทคโนโลยีสารเทศ 

อินเทอรเน็ต เครือขายสังคมออนไลนในปจจุบันนี้ จึงเปนเครื่องมือสําคัญในการเขาถึงและเผยแผ

พระพุทธศาสนา ใหกวางขวางไปท่ัวโลก  ภายใตบริบทและแนวโนมของประชากรโลกท่ีจะใชชีวิตใน

โลกออนไลน หรืออินเทอรเน็ตเพ่ิมมากข้ึนอยางตอเนื่อง แตการใชเทคโนโลยีสารสนเทศดังกลาว ตอง

เปนไปอยางมีคุณธรรม จริยธรรม รวมท้ังไมเปนการบิดเบือนพระธรรมคําสอนของ พระพุทธศาสนา

ตามพระไตรปฎกดวย 

 

๕.๓ ขอเสนอแนะในการวิจัย 

๕.๓.๑ ศึกษาความสัมพันธภาพยนตรโฆษณากับการเพ่ิมข้ึนหรือลดลงเก่ียวกับคุณธรรม 

ของชมของนักเรียนตามหลักธรรมทางพุทธศาสนา 

๕.๓.๒ ศึกษาแนวเก่ียวกับคุณธรรมหรือจริยธรรมทางพระพุทธศาสนาท่ีปรากฏใน

ภาพยนตรโฆษณา 


